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Zu wenig Testen

• Was können Sie 
testen?

• Verkaufsgespräche
• Werbematerialien
• Werbebriefe• Werbebriefe
• Präsentationen

• Den Königspfad 
finden



Kein einzigartiges 
Verkaufsmerkmal

• Wo sind Sie anders 
als andere?

• Wo sind Ihre 
Stärken?

• Was können Sie 
besser?



Keine erkennen des gesamten 
Geschäftspotential

• Lebenswert eines 
Kunden

• Zusatzverkäufe



Bedürfnisse orientieren

• Was will der Kunde?
• Wo sind seine 

Engpässe?
• Kenne ich seine • Kenne ich seine 

aktuellen 
Bedürfnisse?

• Nutzen erhöhen?





Zu wenig Kooperation

• Wer hat noch Kontakt 
zu Ihrer Zielgruppe?

• Wer ist Ihr 
Powerpartner?

• Sinnvolle Ergänzung 
zu Ihren Produkt oder
Dienstleistung



Grafiker Drucker

Unternehmensberater Steuerberater

Beispiele

Versicherungsmakler



Kein Marketingplan

• 90 % ohne 
Planung

• Kein klares 
UmsatzzielUmsatzziel

• Endtermine





Kein systematisches 
Nachfassen

• 50 % geben nach 
dem ersten Kontakt 
auf

• 65% nach dem 
zweiten Kontaktzweiten Kontakt

• 79,8% nach dem 
dritten Kontakt

• 89,8% nach dem 
vierten Kontakt



Erhöhen Sie die Frequenz
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Gute Geschäfte
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7 wichtige Marketingfehler

• Kein Testen
• Kein einzigartiges Verkaufsmerkmal
• Nicht das gesamte Geschäftspotential 

berücksichtigtberücksichtigt
• Keine Orientierung auf die Bedürfnisse
• Zu wenig Kooperation 
• Kein Marketingplan
• Kein Nachfassen


